UCHWALA NR ...
RADY GMINY SUCHY LAS

z dnia ...

w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
1 zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2026 r. poz. 538 ze zm.) w zwiazku z art. 18
ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.j. Dz. U. z 2026 r. poz.
662 ze zm.) w zwigzku z uchwata nr L1/600/22 Rady Gminy Suchy Las z dnia 24 listopada
2022 r. w sprawie przygotowania projektu zmiany uchwaty nr XLIX/571/18 Rady Gminy
Suchy Las z dnia 18 paZzdziernika 2018 r. w sprawie zasad 1 warunkow sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajéw materialow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane, zmieniong uchwata nr XII/131/25 Rady Gminy Suchy Las z dnia 24 kwietnia 2025
r. zmieniajaca uchwate w sprawie przygotowania projektu zmiany uchwaty nr XLIX/571/18
Rady Gminy Suchy Las z dnia 18 pazdziernika 2018 r. w sprawie zasad i warunkow sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane, Rada Gminy Suchy Las uchwala, co nast¢puje:

DZIAL 1.
Przepisy ogodlne

§1.

1. Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, zwane dalej "uchwatg".

2. Uchwala, o ktorej mowa w ust. 1, dotyczy catego obszaru Gminy Suchy Las z wylgczeniem
terendw zamknigtych ustalonych przez inne organy niz ministra wlasciwego do spraw
transportu.

3. Integralng cze$¢ uchwaly stanowi rysunek przedstawiajacy podziat Gminy Suchy Las na
strefy, stanowigcy zalacznik do niniejszej uchwaty.

§ 2.
1. Na potrzeby niniejszej uchwaty wprowadza si¢ podzial na cztery strefy krajobrazowe:

1) strefe Al — ustugowo-przemyslowa ekstensywna, obejmujaca tereny, na ktorych
zlokalizowane s3 obiekty handlu wielkopowierzchniowego, parki handlowe, galerie
handlowe, ciagi zabudowy ustugowej oraz obiekty produkcyjno-ustugowe potozone
w miejscowosciach Suchy Las, Jelonek oraz Ztotniki wzdhuz ul. Obornickiej,



2)

3)

4)

w miejscowosci Biedrusko wzdluz ul. Poznanskiej oraz w miejscowosci Chludowo
w rejonie ul. Poznanskiej i Goleczewskiej;

strefe A2 — uslugowo-przemyslowg intensywng, obejmujacg tereny, na ktérych
zlokalizowane sg obiekty handlu wielkopowierzchniowego, parki handlowe, galerie
handlowe, ciagi zabudowy ustugowej oraz obiekty produkcyjno-ustugowe potozone
w miejscowosciach Zlotkowo, Golgczewo oraz Chludowo wzdhuz:

a) ulicy Obornickiej,

b) drogi krajowej nr 11 (Szosa Poznanska),

c) istniejacej i projektowanej drogi ekspresowej S11;

strefe B — mieszkaniowo-ustugowa, obejmujaca tereny o przeznaczeniu
mieszkaniowym jednorodzinnym i wielorodzinnym wraz z ustlugami, zlokalizowane
w miejscowosciach Suchy Las, Jelonek, Ztotniki, Ztotkowo, Golgczewo, Zielatkowo,
Chludowo oraz Biedrusko, poza obszarami wyznaczonymi jako strefy Al i A2;

strefe C — otwartg, obejmujaca tereny objete formami ochrony przyrody, lasy, parki,
cmentarze, tereny zieleni urzadzonej, tereny ogrodéw dziatkowych, tereny rolne, tereny
wod 1 inne niezabudowane tereny otwarte.

2. Granice stref, o ktorych mowa w ust. 1, zostaly graficznie przedstawione na rysunku

stanowigcym zalgcznik do niniejszej uchwaly, sporzadzonym na podkladzie mapy
ewidencji gruntow i budynkéw w skali 1:10 000.

§ 3.

1. Ilekro¢ w niniejszej uchwale jest mowa o:

1)

2)

3)

4)

5)

banerze obrotu nieruchomos$ciami — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub
urzadzenie reklamowe, wykonane na podtozu tekstylnym lub innym materiale
naturalnym lub z tworzywa sztucznego, na konstrukcji tymczasowo lub trwale
zwigzane] z gruntem, na obiektach budowlanych lub na innych nosnikach reklamy,
o nie wigcej niz dwoch stronach, sytuowane wylacznie na terenie nieruchomosci
podlegajace; sprzedazy, wynajmowi, wydzierzawieniu lub zamianie, o czasie
ekspozycji nieprzekraczajacym 1 roku;

billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ wielkoformatowa tablice reklamowa lub
urzadzenie reklamowe jednostronne lub dwustronne;

City Light Poster — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie
oszklonego panelu, wolnostojace lub zintegrowane z obiektem budowlanym (np. wiatg
przystankowa badz z kioskiem), z mozliwos$cig zastosowania podswietlenia wylacznie
wewnetrznym zrodtem §wiatta, w liczbie nie wigkszej niz dwa dla pojedynczej wiaty
lub kiosku 1 nie wigkszej niz cztery na jeden przystanek;

ekranie projekcyjnym reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ przestrzen, na ktorej
eksponowana jest reklama w formie wyswietlanej za pomocg zewnetrznego urzadzenia
projekcyjnego;

elementach wyposazenia przestrzeni publicznej — nalezy przez to rozumie¢ obiekty
matej architektury i inne obiekty lub urzadzenia budowlane stanowigce wyposazenie
przestrzeni dostepnych publicznie, w szczegbdlnos$ci: tawki, kosze na $mieci, stojaki na
rowery, wiaty na samochody i rowery, altany, elementy oswietlenia;



6) elewacji frontowej — nalezy przez to rozumie¢ elewacje budynku, z ktérej odbywa si¢
gtéwny dostep do budynku;

7) gablocie reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci
oszklonej pionowej gabloty ekspozycyjnej, z mozliwosciag zastosowania pod$wietlenia
wylacznie wewnetrznym zrodtem $wiatta;

8) iluminacji obiektow matej architektury — nalezy przez to rozumie¢ pod$wietlenie
obiektéw matej architektury dodatkowym $wiattem o stalym natezeniu,
podkreslajacym dany obiekt;

9) imprezie — nalezy przez to rozumie¢ imprez¢ masowg oraz inne przedsigwziecia,
w szczegoOlnosci: uroczystosci panstwowe lub religijne, wydarzenia kulturalne,
sportowe, o charakterze charytatywnym, promocyjnym, informacyjnym,
upami¢tniajgcym lub integrujacym;

10) jaskrawej kolorystyce — nalezy przez to rozumie¢ kolory o$lepiajace, fluorescencyjne,
luminescencyjne lub inne, ktére w sposodb zdecydowany wyrdzniaja si¢ z otaczajacej
przestrzeni;

11) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie zamknigtej
konstrukcji z licem wykonanym z trwalego i sztywnego materialu, montowane na
zewnatrz budynku, z mozliwoscia zastosowania podswietlenia wytacznie
wewnetrznym zrodlem $wiatla;

12) literach lub logotypach przestrzennych — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenia
reklamowe w postaci trojwymiarowych znakow, liter lub logotypow, pozbawione
pelnego tla (plyty), z mozliwoscia zastosowania pod$wietlenia wylacznie
wewnetrznym zrodiem Swiatta;

13) maszcie flagowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie
pionowego stupa badz wysokiej, smuktej konstrukcji z zamocowang flaga;

14) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ malowidto wykonane bezposrednio
na $lepej Scianie budynku (bez otwordéw okiennych i drzwiowych), zawierajace
wkomponowang reklame w formie nazwy, logo lub logotypu, wykonang w technice
tozsamej z technikg wykonania malowidta 1 w spdjnej z nim kolorystyce;

15) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe wykonane z rurek szklanych
wypehionych gazem szlachetnym lub wykonane w technologii imitujacej neon (np.
gietkie profile LED), tworzace napis lub kompozycje graficzng;

16) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur pelny lub takie ogrodzenie,
w ktorym powierzchnia prze§witdw widocznych w kierunku prostopadtym do elewac;ji
wynosi mniej niz 20% na kazdy metr biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, Ze nie
dotyczy to muréw oporowych;

17) pneumatycznym urzadzeniu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace
urzadzenie reklamowe w formie dmuchanej (np. balony, postaci chwiejne, sterowce,
atrapy produktow);

18) potykaczu — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe dwustronne,
wolnostojace, przenosne, skladajace si¢ z dwdch ptyt ztaczonych gorng krawedzia;

19) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ pole powierzchni prostokata
o najmniejszych mozliwych wymiarach, opisanego na zewngtrznych, skrajnych
krawedziach urzadzenia reklamowego lub szyldu, wliczajac w to tto. W przypadku



form przestrzennych (np. litery, logotypy przestrzenne) za powierzchni¢ ekspozycyjna
uznaje si¢ pole powierzchni rzutu prostokatnego wszystkich elementow obiektu na
ptaszczyzng rownolegla do ptaszczyzny ekspozycji. Do powierzchni ekspozycyjnej nie
wlicza si¢ elementdéw konstrukcyjnych lub montazowych, o ile nie zawierajg one tresci
reklamowej lub informacyjnej;

20) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, pionowe, wolnostojace,
o zwartej formie, stanowigce tlo dla tablic lub urzadzen reklamowych o jednakowych
gabarytach, z mozliwoscig zastosowania podswietlenia wyltgcznie wewnetrznym
zrodltem $wiatla;

21)pylonie cenowym stacji paliw — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie wolnostojace,
trwale zwigzane z gruntem, na ktérym prezentowane sg, rOwniez przy uzyciu
wyswietlaczy cyfrowych, ceny paliw obowigzujace na stacji, przy ktorej si¢ znajduje,
zwienczony w jego najwyzszej czesci nie wigcej niz jednym dwustronnym szyldem
o grubosci i szerokosci tego pylonu;

22)pylonie wizytowkowym — nalezy przez to rozumie¢ pylon stuzacy ekspozycji
modulowo rozmieszczonych szyldow wielu podmiotdéw, z mozliwoscig zastosowania
podswietlenia wylacznie wewnetrznym zrodtem $wiatla;

23)reklamie emitujacej zmienne $wiatlo oraz umozliwiajacej biezaca zmiang informacji
wizualnej — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowg lub urzadzenie reklamowe
wyswietlajace tresci reklamowe w formie statego lub zmiennego komunikatu lub
w formie ruchomych obrazéw i efektéw wizualnych przy zastosowaniu paneli,
ekranow 1 wyswietlaczy wykonanych w technologii cyfrowej lub technologiach
pokrewnych;

24)reklamie mobilnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe umieszczone na pojazdach lub przyczepach albo poruszajace si¢
samodzielnie, ktorych funkcja jest ekspozycja przekazu reklamowego, a takze reklame
obnoszong przez ludzi lub mocowang do urzadzen przemieszczanych;

25)reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub
urzadzenie reklamowe, umieszczone tymczasowo na okres maksymalnie 30 dni, przy
czym nie wczesniej niz na 21 dni przed data rozpoczecia imprezy lub innego
wydarzenia publicznego, a w przypadku reklamy wyborczej — zgodnie z Kodeksem
wyborczym,;

26) stupie plakatowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie
reklamowe w ksztatcie walca, stuzace do umieszczenia na nim plakatéw albo innych
ogloszen;

27) stacji tadowania — nalezy przez to rozumie¢ ogolnodostepna stacj¢ fadowania lub punkt
tadowania pojazdow elektrycznych, zgodnie z przepisami odrebnymi;

28) szyldzie naklejanym lub reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ szyld lub
reklame¢ w formie folii lub grafiki aplikowanej bezposrednio od strony wewnetrznej na
oknach, witrynach, drzwiach lub elewacjach szklanych;

29) szyldzie semaforowym lub reklamie semaforowej — nalezy przez to rozumie¢ szyld lub
reklam¢ o niewielkich wymiarach, sytuowane prostopadle do elewacji budynku,
z mozliwoscig zastosowania pod$wietlenia wylacznie wewnetrznym Zrodiem $wiatla;



30)szyldzie w formie tablicy — nalezy przez to rozumie¢ rodzaj szyldu stanowigcego
przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji informacji o dziatalnosci
prowadzonej na nieruchomos$ci, na ktoérej si¢ znajduje, wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni, z wylaczeniem baneru,
szyldu naklejanego i tablic umieszczanych na ogrodzeniu lub wyposazeniu placu
budowy;

31)szyldzie zbiorczym — nalezy przez to rozumie¢ element o zharmonizowanej
kompozycji, zawierajacy informacje o co najmniej dwoch podmiotach prowadzacych
dziatalno$¢ w danym obiekcie;

32)tablicy informacyjnej — nalezy przez to rozumie¢ no$nik informacji wizualnej
(kierunkowej, edukacyjnej, porzadkowej, pamiatkowej), niestuzacy prezentacji tresci
reklamowych;

33) tablicy kierunkowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wskazujacg kierunek
dojazdu do okre§lonego miejsca, dedykowang uczestnikom ruchu drogowego;

34) totemie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa,
w ktérego gornej czeSci umieszczone jest logo, z mozliwo$cig zastosowania
podswietlenia wylacznie wewnetrznym zrodtem §wiatla o stalym natezeniu;

35) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt budowlany znajdujacy
si¢ poza innymi obiektami budowlanymi, umozliwiajacy dostarczanie ustug/towaréw
poprzez pelna lub czg$ciowa samoobstuge klienta, w szczegodlnosci: automaty do
wydawania produktow/towarow, punkty odbioru paczek;

36) witaczu — nalezy przez to rozumie¢ tablice umieszczong przy wjezdzie do miejscowosci
lub na okreslony, dajacy si¢ wyodrebni¢ terytorialnie badz funkcjonalnie obszar,
zawierajacg nazwe oraz logo, witajgcg przyjezdne osoby;

37) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ przeszklong cze$¢ elewacji w obrebie parteru,
stuzaca ekspozycji towardéw lub ustug.

. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz okreslone

w niniejszej uchwale. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie takich rodzajow tablic

reklamowych 1 urzadzen reklamowych, o ktorych mowa w przepisach uchwaty, na zasadach

1 warunkach okreslonych w przepisach uchwaty.

. Dla tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych stanowigcych szyldy okresla si¢ zasady 1

warunki ich sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldow, ktore moga by¢ sytuowane na dane;j

nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dzialalno$¢. Dopuszcza si¢ sytuowanie

wylacznie takich rodzajéw szyldow, o ktorych mowa w niniejszej uchwale, na zasadach i

warunkach okreslonych w przepisach uchwaty.

. Dla obiektow matej architektury i ogrodzen okre$la si¢ zasady 1 warunki ich sytuowania,

gabaryty, standardy jako$ciowe 1 rodzaje materialdw budowlanych, z jakich moga by¢

wykonane, ustalone w § 41 § 14.

. Dla tablic reklamowych, urzadzen reklamowych lub szyldow sytuowanych na styku dwoch

stref albo gdy z uwagi na ich lokalizacj¢ mozliwe jest przypisanie ich do wigcej niz jednej

strefy, stosuje si¢ przepisy wlasciwe dla strefy przewidujacej bardziej restrykcyjne
wymagania w sytuowaniu tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldow.



DZIAL II.

Ustalenia szczegolowe

Rozdzial 1.

Obiekty malej architektury oraz elementy wyposazenia przestrzeni publicznej

§ 4.

W zakresie sytuowania obiektow matej architektury, ustala si¢ nastepujace zasady i warunki:

1)

2)

3)

4)

S)

6)

dopuszczenie sytuowania obiektow matej architektury:

a) wylacznie pod warunkiem zachowania cigglosci przejs¢ pieszych, rowerowych,
W sposoOb zapewniajacy bezpieczenstwo ich uzytkowania oraz przy uwzglednieniu
przepiséw odrebnych w zakresie projektowania uniwersalnego,

b) wylacznie w sposob nieprzestaniajacy istotnych i charakterystycznych elementow
krajobrazu kulturowego i przyrodniczego gminy;

dopuszczenie sytuowania:

a) wiat na pojemniki do segregacji odpadéw komunalnych zadaszonych — do
wysokosci 3,0 m 1 o wielkosci dostosowanej do wymogow segregacji odpadow
1 obstugi technicznej wywozu odpadoéw, zgodnie z przepisami odrebnymi,

b) wiat przystankowych — zgodnie z przepisami odrgbnymi, dostosowanych do
wymogoéw obstugi technicznej 1 komunikacyjnej,

c) pozostatych elementow wyposazenia przestrzeni publicznej — dopasowanych do
formy 1 stylu zabudowy, zgodnie z przepisami odrgbnymi, dostosowanych do
wymogow obstugi technicznej;

w zakresie standardéw jakos$ciowych:

a) nakaz wykonywania obiektoéw malej architektury z wykorzystaniem materiatéw
o duzej wytrzymatosci mechanicznej, konstrukcji o wysokiej odpornos$ci na warunki
atmosferyczne 1 dewastacj¢, o wysokiej jakosci, takich jak: metal, drewno, stal,
zeliwo, ceramika, aluminium, kamien naturalny, szklo 1 jego imitacje, beton, w tym
beton architektoniczny,

b) zakaz stosowania jaskrawej kolorystyki;

nakaz lokalizacji wieloelementowych zespotow obiektéw matej architektury

w uktadzie kompozycyjnym;

dopuszczenie:

a) sytuowania elementdw wyposazenia placow zabaw oraz silowni plenerowych
o wysokosci do 7,0 m,

b) uzycia dla placow zabaw oraz silowni plenerowych dowolnych materiatéw i
kolorystyki,

¢) zachowania minimalnej odlegltosci migdzy kubaturowymi obiektami matej
architektury — 15,0 m, z wylaczeniem przestrzeni publicznych,

d) iluminacji obiektow matej architektury §wiattem statym, bez mozliwosci stosowania
podswietlenia w godzinach 23:00 — 06:00;

zakaz sytuowania obiektow matej architektury:



a) wyzszych niz 5,0 m, z zastrzezeniem pkt 5 lit. a),

b) o powierzchni zabudowy wigkszej niz 25,0 m? dla obiektow kubaturowych,

¢) odbijajacych lub emitujgcych $§wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu intensywnym,
btyskowym lub pulsujacym.

Rozdzial 2.
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, z wylaczeniem szyldow
§ 5. Przepisy ogolne
1. W zakresie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ustala si¢ nastgpujace zasady

1 warunki ich sytuowania:

1) na budynkach:

a) wylacznie na elewacji frontowej budynku, z zastrzezeniem, ze w strefach Al 1 A2
dopuszcza si¢ lokalizacje rowniez na elewacjach bocznych, o ile sg eksponowane
w strong drogi publicznej, parkingu lub placu,

b) ponizej linii dolnej krawedzi okien pierwszego pietra, a w przypadku budynkow
parterowych — ponizej gzymsu, dachu lub attyki,

c) bezmozliwo$ci wystawania poza obrys budynku, z wyjatkiem reklamy semaforowe;j
o wysiegu do 1,2 m,

d) =z zachowaniem odleglosci co najmniej 0,1 m odstepu od krawedzi elewacji, 0,5 m
od krawedzi detali architektonicznych oraz oznaczen adresowych,

e) zakazuje si¢ lokalizowania urzadzen reklamowych na balustradach z wyjatkiem
baneru obrotu nieruchomos$ciami, dachach, gzymsach, attykach;

2) w witrynach:

a) wylacznie na przeszkleniach od strony wewnetrznej w obrebie parteru,
b) w sposob nieprzekraczajacy 30% powierzchni przeszklenia;

3) w formie wolnostojacej — na gruncie, wytgcznie w pasie zieleni lub wzdluz ogrodzenia,
lub na terenach utwardzonych placow 1 parkingéw w strefach Al 1 A2;

4) prostopadle lub réwnolegle do elementéw istniejacego zagospodarowania,
w szczegllnosci elewacji budynkow, linii ogrodzenia lub krawedzi jezdni (w tym
przypadku w odlegtosci zgodnej z przepisami odrgbnymi).

2. Zakazuje si¢ sytuowania:

1) reklam mobilnych, z wylaczeniem reklam okoliczno$ciowych;

2) ekranow projekcyjnych reklamowych, z wytaczeniem reklam okoliczno$ciowych;

3) pneumatycznych urzadzen reklamowych, z wytgczeniem reklam okoliczno$ciowych,;

4) reklam na drzewach 1 krzewach;

5) reklam na elewacji budynkéw wpisanych do rejestru zabytkdéw lub gminnej ewidencji
zabytkow, z wyjatkiem tablic informacyjnych, zgodnie z przepisami odrgbnymi;

6) reklam w odlegtosci mniejszej niz 50,0 m od obiektow wpisanych do rejestru zabytkow
lub gminnej ewidencji zabytkdw i w sposob zastaniajacy widok na te obiekty od strony
drogi, ciagdw pieszych i placow, z wyjatkiem tablic informacyjnych;

7) reklam na ogrodzeniach, z wylaczeniem ogrodzen obiektow sportowych i1 reklam
okolicznos$ciowych;



4.

8) reklam na terenach publicznych parkingéw, placow zabaw, placow, parkow,
cmentarzy, z zastrzezeniem § 5 ust. 1 pkt 3 oraz z wyjatkiem tablic informacyjnych
oraz reklam okolicznosciowych;

9) reklam na elementach wyposazenia przestrzeni publicznej, z wylaczeniem reklam,
ktorych konieczno$¢ sytuowania wynika z przepisoOw odrebnych;

10)reklam w sposob negatywnie oddzialujacy na nieruchomosci sasiednie,
w szczegolnosci w zakresie zacieniania oraz emisji $wiatla na elewacje budynkéw
sgsiednich;

11) w strefach B i C — reklam emitujacych zmienne §wiatlo oraz umozliwiajacych biezaca
zmiang¢ informacji wizualnej w witrynach;

12) w strefach Al, B 1 C — reklam emitujagcych zmienne §wiatlo oraz umozliwiajacych
biezaca zmiang informacji wizualnej na stacjach tadowania.

W zakresie standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatdéw budowlanych, z jakich

moga by¢ wykonane tablice i urzadzenia reklamowe, ustala sig:

1) nakaz wykonywania tablic i urzagdzen reklamowych z materiatéw trwatych, odpornych
na warunki atmosferyczne 1 estetycznie wykonczonych, w szczegolnosci z:

a) metalu, drewna, szkla, ceramiki, betonu architektonicznego lub materiatéw
kompozytowych,
b) tworzyw sztucznych — pod warunkiem ich starannego wykonczenia,

2) wstrefie BiC:

a) nakaz stosowania stonowanej kolorystyki tablic 1 urzadzen reklamowych,
dostosowanej do elewacji budynku oraz otoczenia,

b) dopuszczenie stosowania barw z palety naturalnych odcieni ziemi, cegly, szaros$ci,
grafitu, czerni, bezu 1 bieli,

c) zakaz stosowania jaskrawej kolorystyki tablic 1 urzadzen reklamowych,

d) nakaz stosowania jednolitego tta kontrastujacego z trescig reklamowa;

3) dopuszczenie stosowania farb pochlaniajacych zanieczyszczenia z powietrza.

W zakresie pod$wietlenia tablic i urzadzen reklamowych ustala si¢ stosowanie wylacznie

podswietlenia w formie swiatla stalego, o barwie cieptej (do 4000K).

§ 6. Przepisy szczegolowe — Strefa A1l

W strefie A1 dopuszcza si¢ sytuowanie tablic i urzadzen reklamowych o nastepujacych

parametrach:

1) Dbaner obrotu nieruchomos$ciami — powierzchnia ekspozycyjna do 4,0 m?;

2) billboard — powierzchnia ekspozycyjna do 18,0 m?, wysoko$¢ do 8,0 m, szerokos¢ do 6,0
m, w odlegto$ci minimum 200,0 m od siebie;

3) gabloty reklamowe — powierzchnia ekspozycyjna do 3,0 m?, wysoko$¢ do 2,5 m;

4) kaseton — powierzchnia ekspozycyjna do 4,0 m?;

5) litery lub logotypy przestrzenne — powierzchnia ekspozycyjna do 4,0 m?, wysokos¢ do 1,0
m;

6) maszt flagowy — wysokos$¢ do 8,0 m, nie wigcej niz 3 sztuki na jeden obiekt, w ktorym

prowadzona jest dziatalno§¢ gospodarcza, niezaleznie od liczby podmiotow
gospodarczych;



7) mural reklamowy — do 100% powierzchni elewacji §ciany budynku;

8) neon — wysoko$¢ do 0,8 m, dtugos¢ do 6,0 m;

9) potykacz — powierzchnia ekspozycyjna do 1,0 m?, wysokos¢ do 1,2 m, jeden na kazdy
lokal;

10) pylon — powierzchnia ekspozycyjna do 6,0 m?, wysoko$¢ do 4,0 m, w odleglo$ci minimum

50,0 m od siebie;

11) pylon cenowy stacji paliw — powierzchnia ekspozycyjna do 40,0 m?, wysoko$¢ do 10,0 m;
12) reklama emitujgca zmienne S$wiatlo oraz umozliwiajaca biezgcg zmiang¢ informacji
wizualne;j:

a) powierzchnia ekspozycyjna do 2,0 m?, w odlegtoéci minimum 30,0 m od siebie, z

zastrzezeniem lit. b),

b) dla obiektow handlu wielkopowierzchniowego o powierzchni uzytkowej powyzej
2500,0 m? — powierzchnia ekspozycyjna do 18,0 m?, przy czym nie wiecej niz jedna
reklama widoczna z przestrzeni publicznej na budynek, bez mozliwosci stosowania
w godzinach 23:00 — 06:00;

13) reklama naklejana:

a) do 30% powierzchni, na ktorej jest umieszczona,

b) do 5% plaszczyzny, na ktorej jest umieszczona dla stacji tadowania, urzadzen
automatycznych;

14) stup plakatowo-reklamowy — $rednica do 1,2 m, wysokos¢ do 3,5 m, w odlegtosci
minimum 30,0 m od siebie;

15) tablica kierunkowa — powierzchnia ekspozycyjna do 1,5 m?, wysoko$¢ do 2,5 m;

16) totem — powierzchnia ekspozycyjna do 6,0 m?, wysokos$¢ do 6,0 m, w odlegtosci minimum

100,0 m od siebie;

17) witacz — powierzchnia ekspozycyjna do 2,0 m?, wysokos¢ do 3,0 m.

§ 7. Przepisy szczegolowe — Strefa A2

W strefie A2 dopuszcza si¢ sytuowanie tablic 1 urzadzen reklamowych o nastepujacych
parametrach:

1) baner obrotu nieruchomosciami — powierzchnia ekspozycyjna do 4,0 m?;

2) billboard — powierzchnia ekspozycyjna do 18,0 m?, wysokos¢ do 8,0 m, szeroko$¢ do 6,0
m, w odlegtosci minimum 500,0 m od siebie;

3) gabloty reklamowe — powierzchnia ekspozycyjna do 3,0 m?, wysokos¢ do 2,5 m;

4) kaseton — powierzchnia ekspozycyjna do 6,0 m?;

5) litery lub logotypy przestrzenne — powierzchnia ekspozycyjna do 6,0 m?, wysokos¢ do 1,5
m;

6) maszt flagowy — wysokos¢ do 12,0 m, nie wigcej niz 5 sztuk na jeden obiekt, w ktorym
prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza, niezaleznie od liczby podmiotow
gospodarczych;

7) mural reklamowy — do 100% powierzchni elewacji §ciany budynku;

8) neon — wysokos¢ do 0,8 m, dtugos¢ do 6,0 m;

9) potykacz — powierzchnia ekspozycyjna do 1,0 m?, wysoko$¢ do 1,2 m, jeden na kazdy
lokal;



10) pylon — powierzchnia ekspozycyjna do 8,0 m?, wysokos$¢ do 6,0 m, w odlegtosci minimum
50,0 m od siebie;
11) pylon cenowy stacji paliw — powierzchnia ekspozycyjna do 42,0 m?, wysokos¢ do 12,0 m;
12) reklama emitujagca zmienne S$wiatlo oraz umozliwiajaca biezaca zmian¢ informacji
wizualnej:
a) powierzchnia ekspozycyjna do 3,0 m?, w odleglosci minimum 30,0 m od siebie, z
zastrzezeniem lit. b),
b) dla obiektow ushugowo-przemystowych o powierzchni uzytkowej powyzej 2500,0 m?
— powierzchnia ekspozycyjna do 18,0 m?, przy czym nie wiecej niz jedna reklama
widoczna z przestrzeni publicznej na budynek, bez mozliwosci stosowania w godzinach
23:00 — 06:00;
13) reklama naklejana:
a) do 30% powierzchni, na ktorej jest umieszczona,
b) do 5% ptaszczyzny, na ktérej jest umieszczona dla stacji tadowania, urzadzen
automatycznych;
14) stup plakatowo-reklamowy — $rednica do 1,2 m, wysoko$¢ do 3,5 m, w odleglosci
minimum 30,0 m od siebie;
15) tablica kierunkowa — powierzchnia ekspozycyjna do 1,5 m?, wysoko$¢ do 2,5 m;
16) totem — powierzchnia ekspozycyjna do 6,0 m? wysokos¢ do 35,0 m, w odleglosci
minimum 100,0 m od siebie;
17) witacz — powierzchnia ekspozycyjna do 2,0 m?, wysokos$¢ do 3,0 m.

§ 8. Przepisy szczegolowe — Strefa B

W strefie B dopuszcza si¢ sytuowanie tablic i urzadzen reklamowych o nastgpujacych
parametrach:

1) baner obrotu nieruchomosciami — powierzchnia ekspozycyjna do 2,0 m?;

2) gabloty reklamowe — powierzchnia ekspozycyjna do 3,0 m?, wysoko$¢ do 2,0 m;

3) kaseton — powierzchnia ekspozycyjna do 4,0 m?;

4) litery lub logotypy przestrzenne — powierzchnia ekspozycyjna do 4,0 m?, wysokos¢ do 1,0
m;

5) maszt flagowy — wysoko$¢ do 8,0 m, nie wigcej niz 3 sztuki na jeden obiekt, w ktérym
prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza, niezaleznie od liczby podmiotow
gospodarczych;

6) mural reklamowy — do 100% powierzchni elewacji §ciany budynku;

7) neon — wysoko$¢ do 0,6 m, dlugo$¢ do 4,0 m;

8) pylon—powierzchnia ekspozycyjna do 6,0 m?, wysoko$¢ do 4,0 m, w odlegtosci minimum
50,0 m od siebie;

9) potykacz — powierzchnia ekspozycyjna do 1,0 m?, wysokos¢ do 1,2 m, jeden na kazdy
lokal;

10) reklama naklejana:

a) do 30% powierzchni, na ktdrej jest umieszczona,
b) do 5% ptaszczyzny, na ktérej jest umieszczona dla stacji tadowania, urzadzen
automatycznych;
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11) stup plakatowo-reklamowy — $rednica do 1,0 m, wysoko$¢ do 3,0 m, w odleglosci

minimum 30,0 m od siebie;

12) tablica kierunkowa — powierzchnia ekspozycyjna do 1,5 m?, wysokos¢ do 2,5 m;

13) witacz — powierzchnia ekspozycyjna do 2,0 m?, wysokos$¢ do 2,0 m.

§ 9. Przepisy szczegolowe — Strefa C

W strefie C dopuszcza si¢ sytuowanie tablic 1 urzadzen reklamowych o nastgpujacych

parametrach:

1)
2)

tablica kierunkowa — powierzchnia ekspozycyjna do 1,5 m?, wysokos$¢ do 2,0 m;
witacz — powierzchnia ekspozycyjna do 2,0 m?, wysoko$¢ do 2,0 m.

Rozdzial 3.
Szyldy

§ 10. Przepisy ogolne

1.

W zakresie sytuowania szyldow, ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki:

1) ustala si¢ sytuowanie szyldow wylacznie w obrebie nieruchomosci, na ktorej
prowadzona jest dzialalno$¢, ktorej dany szyld dotyczy;

2) ustala si¢ sytuowanie:

a) maksymalnie 2 szyldéw na kazdy podmiot prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza
na terenie zabudowy mieszkaniowej,

b) maksymalnie 5 szyldow na kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos$¢ gospodarcza
na terenie zabudowy innej niz mieszkaniowa, z zastrzezeniem, ze jezeli dziatalno$¢
gospodarcza prowadzona jest w obiekcie zabytkowym, dopuszczalne jest
sytuowanie maksymalnie 2 szyldow, zgodnie z przepisami odr¢bnymi,

¢) do maksymalnej liczby szyldéw, o ktérych mowa w lit. a) 1 b), wlicza si¢ tablice
reklamowg lub urzadzenie reklamowe, jezeli zawiera oznaczenie podmiotu
prowadzacego dzialalno$¢ na danej nieruchomosci;

3) nakaz usunigcia szyldu w terminie 30 dni od dnia zakonczenia dziatalnosci, ktorej szyld
dotyczyt;
4) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow:

a) na elewacjach frontowych budynkow:

— ponizej linii dolnej krawedzi okien pierwszego pietra,

—  ponizej gzymsu,

— z zachowaniem odleglo$ci od detali architektonicznych oraz oznaczen

adresowych,
b) wstrefach A11 A2:

— na dachach 1 attykach budynkéw, pod warunkiem, Ze powierzchnia
ekspozycyjna szyldu nie przekracza 10% powierzchni elewacji budynku, przy
czym dopuszcza si¢ sytuowanie jednego szyldu bez wzgledu na liczbe
podmiotdéw prowadzacych w danym budynku dzialalno$¢ gospodarcza,
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¢) w witrynach — w obrgbie przeszklenia parteru budynku, od strony wewnetrznej
przeszklenia, pod warunkiem, Ze ich powierzchnia nie przekracza 30%
powierzchni witryny,

d) w formie wolnostojacej — na gruncie w obrebie dziatki, w tym w pasie zieleni,
wzdluz ogrodzenia lub w strefie pieszej, przy czym nie mogg by¢ lokalizowane,
w sposob utrudniajacy ruch, w szczegolnosci blizej niz 1,0 m od granicy pasa
drogowego,

e) na ogrodzeniach — jeden szyld na kazdy podmiot prowadzacy dziatalno$¢
gospodarcza;

5) ustala si¢:

a) zachowanie jednolitych zasad umiejscowienia szyldow sytuowanych na tej samej
elewacji lub w obrebie jednej nieruchomosci, w szczegdlnosci poprzez:

— zalecenie stosowania spojnego kolorystycznie tta i form estetycznych, w tym
czcionek, ramek i ikon,

— dostosowanie gabarytéw szyldow do podzialéw architektonicznych obiektu,

— sytuowanie szyldow w sposob nieprowadzacy do ich wzajemnego
przestaniania lub naktadania si¢ w ptaszczyznie pionowej lub poziomej,

b) nakaz trwalego i estetycznego mocowania szyldow do podtoza lub konstrukcji
no$nej,

c) w strefie B i C — stosowanie stonowanej kolorystyki szyldow, dostosowanej do
elewacji budynku oraz otoczenia,

d) lokalizacje szyldu w sposob niezastaniajacy innych tablic zwlaszcza z numerem
budynku i nazwg ulicy,
e) w przypadku obiektow, w ktorych dziatalno$¢ prowadza wiecej niz trzy
podmioty, nakaz sytuowania szyldow zbiorczych.
2. W zakresie podswietlenia szyldow ustala si¢ stosowanie wylgcznie podswietlenia
wewnetrznego, w formie Swiatla stalego, o barwie cieptej (do 4000K), bez mozliwosci
stosowania podswietlenia w strefie B 1 C w godzinach 23:00 — 06:00.

§ 11. Przepisy szczegolowe — Strefa A1l
W strefie Al dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow o nastepujacych parametrach:

1) szyld w formie tablicy:
a) o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 5% powierzchni elewacji budynku
mieszkalnego,
b) o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 20% powierzchni elewacji
budynku innego niz mieszkalny,
¢) suma powierzchni ekspozycyjnych wszystkich tablic 1 urzadzen reklamowych na
budynku nie moze przekracza¢ 35% powierzchni elewacji budynku,
d) wolnostojacej — o powierzchni ekspozycyjnej do 2,0 m?;
2) szyld naklejany — o powierzchni nieprzekraczajacej 30% powierzchni, na ktorej jest
umieszczony;
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3) szyld semaforowy — o powierzchni ekspozycyjnej do 1,0 m? wysiggu do 1,2 m,
w odlegtosci minimum 4,0 m od siebie;

4) szyld zbiorczy — o powierzchni ekspozycyjnej do 3,0 m?;

5) kaseton — o powierzchni ekspozycyjnej do 2,0 m?;

6) litery — do 2,0 m wysokos$ci kazdej litery +/- 10% tolerancji, w przypadku szyldow
o niesymetrycznym utozeniu liter wzglgdem siebie;

7) logotyp przestrzenny — do 5,0 m wysokosci;

8) maszt flagowy — o wysokosci do 8,0 m, nie wigcej niz 3 sztuki na jeden obiekt, w ktérym
prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza, niezaleznie od liczby podmiotow
gospodarczych;

9) neon — o powierzchni ekspozycyjnej do 10% powierzchni, na ktorej si¢ znajduje;

10) pylon — o powierzchni ekspozycyjnej do 6,0 m? i wysokosci do 4,0 m;

11) pylon wizytowkowy — o powierzchni ekspozycyjnej do 6,5 m? i wysokosci do 5,0 m;

12) tablica informacyjna — o powierzchni ekspozycyjnej do 1,5 m? i wysokosci do 2,0 m;

13) totem — o powierzchni ekspozycyjnej do 6,0 m? wysokosci do 6,0 m, w odlegtosci
minimum 50,0 m od siebie;

14) witacz — o powierzchni ekspozycyjnej do 2,0 m? i wysokosci do 3,0 m.

§ 12. Przepisy szczegolowe — Strefa A2
W strefie A2 dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow o nastgpujacych parametrach:

1) szyld w formie tablicy:

a) o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 5% powierzchni elewacji budynku
mieszkalnego,

b) o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 20% powierzchni elewacji budynku
innego niz mieszkalny,

c) suma powierzchni ekspozycyjnych wszystkich tablic i urzadzen reklamowych na
budynku nie moze przekracza¢ 35% powierzchni elewacji budynku,

d) wolnostojacej — o powierzchni ekspozycyjnej do 4,0 m?;

2) szyld naklejany — o powierzchni nieprzekraczajacej 30% powierzchni, na ktorej si¢
znajduje;

3) szyld semaforowy — o powierzchni ekspozycyjnej do 1,0 m? wysiggu do 1,2 m,
w odleglo$ci minimum 4,0 m od siebie;

4) szyld zbiorczy — o powierzchni ekspozycyjnej do 5,0 m?;

5) kaseton — o powierzchni ekspozycyjnej do 4,0 m?;

6) litery — do 3,0 m wysokos$ci kazdej litery +/- 10% tolerancji, w przypadku szyldow
o niesymetrycznym utozeniu liter wzglgdem siebie;

7) logotyp przestrzenny — do 7,0 m wysokosci;

8) maszt flagowy — o wysokosci do 12,0 m, nie wigcej niz 5 sztuk na jeden obiekt, w ktorym
prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza, niezaleznie od liczby podmiotow
gospodarczych;

9) neon — o powierzchni ekspozycyjnej do 10% powierzchni, na ktdrej si¢ znajduje;

10) pylon — o powierzchni ekspozycyjnej do 8,0 m? i wysokos$ci do 6,0 m;

11) pylon wizytdéwkowy — o powierzchni ekspozycyjnej do 8,0 m? i wysokos$ci do 6,0 m;
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12) tablica informacyjna — o powierzchni ekspozycyjnej do 1,5 m? 1 wysokosci do 2,0 m;

13) totem — o powierzchni ekspozycyjnej do 6,0 m?, wysokosci do 35,0 m, w odleglosci
minimum 100,0 m od siebie;

14) witacz — o powierzchni ekspozycyjnej do 2,0 m? i wysokosci do 3,0 m.

§ 13. Przepisy szczegélowe — Strefy B i C
W strefie B 1 C dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow o nast¢pujacych parametrach:

1) szyld w formie tablicy:

a) o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 5% powierzchni elewacji budynku
mieszkalnego,

b) o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 10% powierzchni elewacji
budynku innego niz mieszkalny,

¢) suma powierzchni ekspozycyjnych wszystkich tablic 1 urzadzen reklamowych na
budynku nie moze przekracza¢ 20% powierzchni elewacji budynku,

d) wolnostojacej — o powierzchni ekspozycyjnej do 1,0 m?;

2) szyld naklejany — o powierzchni nieprzekraczajacej 30% powierzchni, na ktorej si¢
znajduje;

3) szyld semaforowy — o powierzchni ekspozycyjnej do 1,0 m? wysiegu do 1,2 m,
w odlegto$ci minimum 4,0 m od siebie;

4) szyld zbiorczy — o powierzchni ekspozycyjnej do 2,0 m?;

5) kaseton — o powierzchni ekspozycyjnej do 1,0 m?;

6) litery — do 0,5 m wysokosci kazdej litery +/- 10% tolerancji, w przypadku szyldéw
o niesymetrycznym utozeniu liter wzglgdem siebie;

7) logotyp przestrzenny — do 0,5 m wysokosci;

8) maszt flagowy w strefie B — o wysokosci do 8,0 m, nie wigcej niz 3 sztuki na jeden obiekt,
w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza, niezaleznie od liczby podmiotow
gospodarczych;

9) neon w strefie B — o powierzchni ekspozycyjnej do 2,0 m?;

10) pylon wizytowkowy — o powierzchni ekspozycyjnej do 2,0 m? 1 wysokosci do 2,0 m;

11) tablica informacyjna — o powierzchni ekspozycyjnej do 1,5 m? i wysokosci do 2,0 m;

12) witacz — o powierzchni ekspozycyjnej do 2,0 m? i wysokosci do 2,0 m.

Rozdzial 4.
Ogrodzenia
§ 14.
W zakresie sytuowania ogrodzen, ustala si¢ nastepujace zasady 1 warunki:

1) wykonanie ogrodzen z materiatow takich jak: metal, cegla, kamien naturalny i jego imitacje,
drewno 1 kompozyt z drewna, aluminium;

2) zakaz wykonywania ogrodzen z materiatdéw takich jak: prefabrykowane betonowe i
zelbetowe przesta, blacha falista 1 trapezowa oraz wszelkiego rodzaju elementy odbijajace
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swiatlo, odblaskowe, z tworzyw sztucznych, tkaniny, tekstylia i folia, zawierajace elementy

ostre lub niestanowigce integralnego elementu przgsta ogrodzenia;

3) nakaz zachowania naturalnych kolorow materialdw lub stosowania kolorystyki

w odcieniach bieli, szarosci, czerni, bezu, brazu i zieleni,

4) zakaz sytuowania ogrodzen pelnych z wytaczeniem:

a) ogrodzen gabionowych,

b) sytuacji, gdy jest to uzasadnione wzgledami ochrony przed ucigzliwo$ciami,
w szczegbdlnosci zapachowymi lub akustycznymi dziatalno$ci prowadzonej na
ogrodzonym terenie;

5) zakaz sytuowania ogrodzen ogrodkow gastronomicznych;

6) dopuszczenie lokalizowania ogrodzen tymczasowych: na czas budowy oraz niezbednych do
organizacji imprez;

7) wysokos$¢ ogrodzen:

a) wykonywanych na potrzeby wybiegow dla pséw, obiektow sportowych, placow zabaw
(np. w formie pitkochwytow) oraz innych obiektéw, dla ktérych konieczne jest
wykonanie wyzszego ogrodzenia ze wzgledow funkcjonalnych — nie wyzej niz 6,0 m,

b) dla pozostatych terenéw — nie wyzej niz 2,2 m.

DZIAL. I11.
Przepisy koncowe
§ 15. Wykonanie niniejszej uchwaly powierza si¢ Wojtowi Gminy Suchy Las.

§ 16. Istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty obiekty matej architektury, tablice
reklamowe 1 urzadzenia reklamowe, szyldy oraz ogrodzenia nie wymagaja dostosowania do
zasad 1 warunkéw okreslonych w uchwale.

§ 17. Traci moc uchwata nr XLIX/571/18 Rady Gminy Suchy Las z dnia 18 pazdziernika
2018 r. w sprawie zasad i1 warunkdéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane (Dz. Urz.
Woj. Wielk. z 2018 r. poz. 8397), zmieniona uchwatg nr XXVII/305/20 Rady Gminy Suchy
Las z dnia 10 grudnia 2020 r. zmieniajacg uchwate nr XLIX/571/18 Rady Gminy Suchy Las
z dnia 18 pazdziernika 2018 r. w sprawie zasad 1 warunkow sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajéw materialow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane (Dz. Urz. Woj. Wielk. z 2020 r. poz. 9825).

§ 18. Uchwata wchodzi w zycie po uplywie 30 dni od daty jej ogloszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewddztwa Wielkopolskiego.
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